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روانشناس   ی راهنما  هویت  در    رنگ   ی جامع  طراحی 
 برند 

 26تعداد تکرار کل :  (22: لازم تعداد تکرار – 1800)تعدا کلمات   رنگ یروانشناسکلمه کلیدی: 

  کسب و کار یایرنگ ها در دن یجامع روانشناس یراهنما

ها از تصاویر هم سریع تر  شوند؛ اما رنگ ها درک میدر حقیقت تصاویر پیش از نوشته برداشت مهم است. نیاول
هستند و زودتر از هر چیز دیگری روی مخاطب اثر می گذارند. حتما برای خود شما هم پیش آمده که تصویر یک  

کنجکاو شدید تا    بیلبورد تبلیغاتی را به صورت واضح ندیده باشید؛ ولی چون رنگ آن توجه شما را جلب کرده
 مهم است. رنگ ها یروانشناسبه همین دلیل  بیشتر دقت کنید تا تصویر را هم درک کنید.

 ن یاول  احتمالاگذارد  خب! این موضوع در مورد یک برند اهمیت بیشتری دارد. اثری که رنگ در ذهن مخاطب می
را منتقل   یبه علاوه اطلاعات خاص زند، یانگی ها احساسات و عواطف را برم. رنگنندیبی م انیاست که مشتر یزیچ 
 کی  ، چه موردی استشما در    تبدانند محصولا  نکهیا  دوندهد که بی امکان را م  نی ا  انیبه مشتر  نیکنند. ایم

تا به شما علاقه نشان    کندکمک می   انیبه مشتر  برند  ی ها، رنگتربه زبان ساده   کنند.  از آن کسب  هیتصور اول
توانید درک کنید در حال حاضر رنگ برند شما  را بدانید می رنگ ها یروانشناسدهند یا آن را نادیده بگیرند. اگر 

 چگونه قرار است مخاطبتان را درگیر کند.

 

 م؟یرنگ ها را بلد باش یجامع روانشناس یراهنما دیچرا با
توانیم مشتریان برند خود را تحت تأثیر قرار دهیم. آبی  کند درک کنیم چگونه میکمک می  رنگ ها   یروانشناس

ولی همین رنگ    اندازد؛ اندازد. ما را یاد وسعت و آزادی میست چون ما را به یاد آسمان و دریا می آرامش بخش ا
کند. مثلا حس قدرت و اعتماد را منتقل  گیرد آثار بیشتری هم ایجاد می های مختلفی قرار میساده وقتی در طیف

 کند.تقل میکند. رنگ قرمز هم همیشه رنگ خطر نیست گاهی انرژی و هیجان را منمی

آشنایی نداشته باشیم ممکن است اشتباهات زیادی در انتخاب رنگ هویت بصری برند   رنگ ها  یروانشناساگر با 
توانیم در  خود و همچنین انتخاب رنگ کالاها و بسته بندی های محصولات خود انجام دهیم. همین اشتباه را می 

 کنیم. های تبلیغاتی خود هم تکرار طراحی وب سایت و کمپین

اید که  در حقیقت مطالعه چگونه اثرگذاری رنگ بر ادراک و رفتار است. تاکنون به این فکر کردهرنگ    یروانشناس
وب  در  خرید  دکمه  می اگر  اتفاقی  چه  باشد  قرمز  شما  کلیک سایت  آن  روی  دیگر  کاربران  اغلب  احتمالا  افتد. 

 شود.و خطر استفاده می کنند. چون از رنگ قرمز در چنین مواردی برای هشدار نمی

های یک کسب و کار موثر است. پلیس ممکن  نه تنها در هویت بصری برند؛ بلکه در تمام بخشرنگ    یروانشناس
است هنوز برای بسیاری از افراد ایجاد نا آرامی و نگرانی کند، به نحوی که حتی کسی که مرتکب تخلفی نشده هم  
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یخ و جریمه شود؛ اما پلیس راهور با انتخاب رنگ سفید برای روپوش  کند قرار است توبدیدن پلیس احساس میبا  
اولیه با   نیروهای خود و همچنین رنگ سفید و آبی تیره برای خودروها و وب سایت خود تلاش کرده تا برخورد 

ا  همین اتفاق در مورد برند شمپلیس را برای مردم به یک برخورد آرامش بخش طوأم با احساس امنیت ایجاد کند.  
دهد. اگر دوست دارید اثر خاصی را روی مشتریان خود ایجاد کنید روانشناسی رنگ به شما کمک خواهد  هم رخ می 

 کرد رنگ مناسب برند خودتان را پیدا کنید. 

 

 ! میکن یرنگ ها را بررس یروانشناس
 ؟ را طراحی کنیمهویت برند خود ها  رنگ یروانشناسبا درک چگونه 
 دیرنگ ها را درک کن ی: معن1مرحله 

  قاتیتحقکند.  معنی رنگ ها همان روانشناسی رنگ است. یعنی معنای هر رنگ مساوی با اثری است که القا می 
پیدا داستان پشت هر رنگ را  با جستجویی ساده    دیتوان  یانجام شده است. مطمئناً م  هارنگ   یدر مورد تئور  یادیز

؛ البته این را در نظر بگیرید  بدهد  دهیتا به شما ا کنیم  موارد مهم را مرور می  از  یخلاصه ا  نجای حال، در ا  نیبا ا  کنید.
کند. ما این معانی را براساس فرهنگ ایرانی در زیر  ها در هر فرهنگی معنای متفاوتی را القا میکه برخی از رنگ

 :آوریممی

  اق یرنگ عشق و اشت  عنوانبه    نیمرتبط است. همچن  یو انرژ  جانیبا خطر، ه  قرمز قرمز (     رنگ  یروانشناس •
 شناخته شده است. 

تواند جوان و   یتند، م یاست. صورت کیو رمانت یزنانه است، احساس یصورتصورتی(    رنگ یروانشناس •
 تواند حس لطافت و کودکانه را منتقل کند. و صورتی ملایم می جسور باشد

و با    انهیخلاقانه، ماجراجو  نیاست. همچن  یر از سرزندگتازه و سرشا  ینارنجنارنجی(     رنگ  یروانشناس •
 مقرون به صرفه بودن همراه است.

ا  ینیخوشبرنگ    زردزرد(     رنگ  یروانشناس • باز  یرنگ   نیاست.  با  و شاد بودن همراه   یگوشی است که 
 است.

شود. اما  ی استفاده مو رشد    یدارینشان دادن پا  ی است که اغلب برا  یع یطب  سبزسبز(     رنگ  یروانشناس •
 های ما سبز است. به دلیل اینکه رنگ غالب اسکناس  داشته باشد. یتواند با اعتبار و ثروت همخوانیم

  و اگر به سمت خاکستری برود است. آرام بخش است    رنگ اعتماد و صداقت   ی آبآبی(      رنگ  یروانشناس •
 همراه است. یاغلب با افسردگ

و عظمت    بنفشبنفش(     رنگ  یروانشناس • و    .دهدرا نشان میسلطنت  دنیاپرستی است  و  رنگ تجمل 
 بودن و پیچیدگی را القا کند.  مرموز تواند  می

استفاده    کیارگان و  محصولات سالم  یساده و صادق است و اغلب برا  یاقهوهای(  قهوه   رنگ  یروانشناس •
 است. همچنین نشان دهنده رسمی بودن، قدیمی بودن و سر سنگین بودن  شود.یم

رنگ پاکی، معنویت،    کند.القاء می   را   تیو معصوم  یخالص است. سادگ  دیسفسفید(     رنگ  یروانشناس •
 روحانیت و ازدواج است 
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و مجلل باشد، اما غم    یتواند رسم  یاست. م  کیو هم ش  دهیچیهم پ  یمشکمشکی(     رنگ  یروانشناس •
 . هست زین زیانگ

مربوط به طیف  گیرد یا  ها قرار میکه بین این رنگ   وجود دارد   دیگر هم   یهااز رنگ   یاهمجموع  ف، یط  نیدر ا   البته، 
ها است. یک برند لازم نیست حتما از یک رنگ به صورت خالص استفاده کند. ممکن روشن و تیره از همین رنگ

   های مختلف با هم احساس متفاوت و معانی جدیدی را ایجاد کند. است ترکیب رنگ

 

 دیکن یید را شناسابرند خو تی: ماه2 مرحله 
ها را برای چه خواهد به مشتریان خود بدهد؟ آنخواهد صحبت کند؟ چه چیزی را می برند شما درباره چه چیزی می 

خواهد تشویق کند؟ میخواهید مشتریان چه احساسی در برخورد با برند شما داشته باشند؟ اگر برند  چیزی می
 بی برای برند خودتان انتخاب کنید.توانید رنگ مناسخودتان را درست بشناسید می

اهداف برند شما    از اینکه  واضح  تصویر  کیداشتن    رایز  در چه موردی است؛شما    یکه نام تجار  دیمشخص کن  ابتدا
  ی ها برارنگ  نیداشته باشند به انتخاب بهتر نسبت به آن یمخاطبان هدف شما چه احساس دیخواهیو م ستیچ 

 کند. ی برند شما کمک م

 :دیفکر کن موضوعات زیر مورد برند خود به در

 مطلع شوند؟ شتریخوشحال باشند، ثروتمند شوند، بشما  انیمشتر دیخواهیم  ای: آبرند اهداف •
 داشته باشند؟ یباهوش ای آنها احساس مثبت، اعتماد به نفس  د یخواهی م ایآ هدف: مخاطب •
 الهام بخش است؟  ای یبرند شما سرگرم کننده، جد  ایآ :یتیشخص یها یژگیو •

  های انتخابی تواند به محدودتر کردن رنگ ی م  دیدرک شوچگونه   انیتوسط مشتر دیخواهی که مدرک درست از این
 کند.کمک میشما    ای یا سبز تیره به معرفیهای قهوهرنگباشد    کیمحصول شما ارگان  اگر  نیبنابرا   ؛شما کمک کند
بهتر از    یحت  را انتخاب کنید.  زرد صورت ممکن است رنگ    ن یدر ا  فروشیدجشن تولید یا شیرینی می اگر محصولات  

در مورد پالت  )در ادامه  دیاز پالت رنگ برند خود انتخاب کن یو هم زرد را به عنوان بخش قرمزهم   دیتوان یآن، م
 ای استفاده کنید. فروشید بهتر است از ترکیب زرد با قهوه اگر عسل می   (.رنگ صحبت خواهیم کرد

 

 دینگاه کن بیبرند رق یها: به رنگ3 مرحله 
  ان یکه محصول شما اغلب در م ییباشند. از آنجا صیحداقل فورا قابل تشخ ای برجسته باشند  د یبرند با یهارنگ

ضد    یها. ما اغلب کرمدیبه نظر برس  کسانی  دی خواهیدر قفسه شما نم  ا ی  نیشود چه به صورت آنلا  یرقبا ظاهر م
به نظر    کسانی  یهر محصول  ی. وقتمینیبی م  یاز آب  ییای در در  را  یفناور   یشرکت ها  ایاز زرد    ییای آفتاب را در در

 گرفتن آن آسان است. ده یرسد، ناد یم

کرم ضد    کی.  دیدهد فکر کنیمحصول شما انجام م  ایکه برند    ی گرید  یبه کارها  ، یهی از موارد بد  ریعوض، به غ  در
باشد.    نهیگز  کیتواند  یساخته شود، سبز م  داریمحافظت کند، اما اگر به طور پا  دیآفتاب ممکن است از نور خورش
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خود را    دیتوانیچگونه م  دی کن  نیی تا تع   آوری کنیدهای رقبا را جمعرنگ  ب، یترک  نیاز گم شدن در ا  یریجلوگ  یبرا
 . دیاز گروه جدا کن

 

 دیکن جاد یپالت رنگ برند ا کی: 4 مرحله 
توانید با جستجو در  شناسید میهای خود را ایجاد کنید. اگر رنگ اصلی را میاکنون وقت آن است که پالت رنگ

های مناسب که با رنگ اصلی همخوانی دارند را به عنوان رنگ دوم و سوم انتخاب کنید. ما در آژانس  اینترنت رنگ 
یک یا  کنیم و  رنگ اصلی برند مشتری ایجاد می   دیجیتال مارکتینگ رزسا پالت رنگ طراحی وب سایت را براساس

 کنیم تا جذابیت بصری وب سایت را افزایش دهیم. دو رنگ دیگر را به پالت اضافه می

 توانید ایجاد کنید: پالت رنگ را به چهار روش ساده می 

 از رنگ های خنثی مانند سفید، سیاه و خاکستری به عنوان رنگ دوم استفاده کنید  -1
های دوم و سوم استفاده کنید. به عنوان مثال مکمل رنگ سبز، قرمز  مل به عنوان رنگهای مکاز رنگ -2

رنگ هستند.  مکمل  زرد  با  بنفش  و  آبی  با  نارنجی  ولی است.  دارند؛  قرار  هم  با  تضاد  در  مکمل  های 
 شود. کنند که موجب تعادل و زیبایی میهمنشینی خوبی ایجاد می 

کنید. در نمودار رنگ اگر از سمت رنگ مورد نظر به سمت آبی حرکت  از طیف سر و گرم رنگ اصلی استفاده   -3
اید به سمت سازد و برعکس اگر از رنگ اولی که انتخاب کرده کنید، اولین رنگ بعد از آن طیف سرد را می 

توانید هر دو رنگ را در جهت طیف سرد  قرمز حرکت کنید اولین رنگ طیف گرم را ایجاد خواهد کرد. می 
دیگری انتخاب کنید یا هر دو گرم باشند یا حتی یکی سرد و دیگری گرم باشد. این به پیام  یکی پس از  

 برند شما بستگی دارد. 
از طیف تیره و روشن استفاده کنید. در این روش به رنگ جدیدی احتیاج ندارید و از طیف روشن یا تیره  -4

ر این صورت از یک رنگ خنثی مانند  کنیم دکنید. پیشنهاد می همان رنگ به عنوان رنگ دوم استفاده می 
سفید یا سیاه بسته به تیرگی یا روشنی رنگ اصلی به عنوان رنگ سوم استفاده کنید تا در جایی که نیاز  

 به ایجاد تضاد دارید با مشکل مواجه نشوید.

 

 از پالت رنگ برند خود کجا استفاده کنیم؟ 

 لوگو  •
 ل یمیو ا تیوب سا •
 یاجتماع  یها رسانه •
 غاتیتبل •
 فروشگاه  در •
 التحرير لوازم •
 کارمندان  لباس •
 ها  مناسبت  •
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 بندی:جمع
اهمیت   که  رنگ   رنگ  یروانشناس اکنون  اثرگذار  و نقش  برند  طراحی هویت بصری  در  با  را  ارتباط  نوع  در  را  ها 

ها چگونه در طراحی هویت بصری برند خود مشتریان برند خود درک کردید بهتر می توانید تصمیم بگیرید از رنگ
انید از  توخواهید به صورت تخصصی هویت بصری برند خود را طراحی کنید می استفاده کنید. در صورتی که می 

و درک     رنگ  یروانشناسمتخصصین گرافیک آژانس دیجیتال مارکتینگ رزسا استفاده کنید تا با بکارگیری دقیق  
کامل از خدمات برند شما و نوع مخاطبانی که باید هدف بگیرید طراحی هویت بصری برند و وب سایت شما را  

 انجام دهند.

 

 ن مداراییسید حسینویسنده: 

 انس دیجیتال مارکتینگ رزسا ژ: آبه سفارش

 


